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▍紡拓會 市場拓展處

TITAS 2009採購商洽會場場爆滿，參展廠商紛紛表示肯定，並希望配合國際採購季

節，增加更多與品牌商互動的機會，因此 TITAS 2010的採購商洽會特別規劃在4月及

10月(TITAS展期)分別辦理，紡拓會表示只要今年4月以前報名的參展廠商，就有機會連

續參加兩季的採購商洽會。

2010年消費趨勢

消費趨勢是推動產業發展的重要依據，消費者的價值觀緊扣在社會脈動

上，因此瞭解消費趨勢等於透視社會主流意識，產業要掌握趨勢變化，提前進

行產業佈局，就必須先釐清社會意識形態發生的前因後果。

趨勢的輪迴通常在10年左右，而影響趨勢的因素則與社會環境息息相關；

21世紀最初的這10年，地球暖化所引發的天候異常現象頻傳；熱浪、暴雨、乾

旱、沙塵暴、大風雪、大地震等，不斷衝擊人類居住環境，促使地球人終於願

意正視環保問題。禽流感(SARS)以及至今仍持續肆虐的新流感(H1N1)疫情，激

發全球預防重於治療的健康意識，強調人類遠離疾病最好的方法就是走出戶外

鍛鍊身體。而華爾街的金融危機，除了影響全球經濟版圖的消長，更衝擊了普

世的價值觀，一向引領風華的流行產業被迫摒除奢華改倡平價時尚。於是重視

環保的新生態主義、追求養生走近自然的健康意識，以及反應經濟危機的平價

時尚等都將是未來市場的主流趨勢。

消費趨勢不是一夕形成，通常是沿著社會變革的軌跡緩慢推進，醞釀時間

短則數年，長則達十數年才能形成風氣，但在這緩慢的醞釀期當中，若逢重大

台北紡織展正視消費趨勢轉變
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事件激化，趨勢往往會以風起雲湧般的速度席捲市

場，造成產業一夕變色，市場重新洗牌的局面。

2008年金融風暴即是一例；在流行市場中平價時

尚早已有基本的消費群，如西班牙品牌ZARA、英

國品牌H＆M、日本品牌UNIQLO等都是平價時尚

的代表，2009年當經濟危機將奢華產業拖進金融

海嘯的泥沼時，這些品牌因為迎合了消費趨勢，所

以能迅速掌握趨勢擴大商機。

全球戶外市場趨勢

保持創新、把握趨勢發展是推動產業的永恆動

力，也是當前全球經濟危機中唯一的自救之道，所

幸戶外產業在這波金融災難中，相較其他產業所受

到的波及尚稱輕微，甚至在百業蕭條中仍透露出生

機勃勃的景象，因為儘管目前經濟局勢不佳，但再

壞的情況總會過去，這波經濟危機反而讓消費者更

務實的看待生活，何況地球還繼續運轉，生活不但

要過下去，而且要過得更健康更舒適。於是戶外市

場在經濟、環保、天候、健康等諸多因素交互影響

之下，催生了全球戶外市場的新消費趨勢；消費者

自發性的將城市公園的活動以及假日逛街、採購、

訪友等都納入戶外休閒範圍，不再受性別、年齡、

身份、背景、社會地位，以及穿著場所的拘束，把

戶外休閒視為居家的延伸而非特定的活動。

惟當消費者將戶外產品視為居家生活用品時，

產品個性化趨勢即不可避免，未來戶外產品除功能

性之外，產品設計將成為品牌進行市場區隔的重要

訴求。近年歐美國際性品牌為了反應消費趨勢，不

約而同的導入時尚的設計元素，刻意模糊戶外市場

與流行市場原有的分際，以時尚品味與美感爭取消

費版圖。此外，為吸引消費者發掘新的客戶，戶外

品牌更大量利用科技技術開發多功能且輕便的產

品，以爭取50歲以上的銀髮族。

經濟危機改變了戶外市場的消費結購，品牌不

再只訴求年輕和體力，戶外產業跳脫封閉性的思維

之後，產品將兼具城市的時尚與戶外的功能，而全

球經濟重心往東移，戶外市場的商機跟著擴散到亞

洲，全球戶外品牌不僅不再獨厚歐美市場，還目標

一致的鎖定中國大陸，在全球戶外品牌以探險的精

神登陸之後，意外引發中國大陸自創品牌的熱潮，

帶出全球戶外市場新興的力量與無限商機。
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中國大陸戶外市場趨勢

目前中國大陸本土戶外品牌歷史都在10年左

右，創立時間正是中國大陸經濟起飛的上世紀90

年代末，在此之前中國大陸戶外市場只有極少數

歐美中等品牌進入，其他都是山寨版的廉價產品。

直到 21世紀初經濟大幅起飛之後，本土自創品牌

的風氣才打開。目前中國大陸本土的戶外品牌可約

略歸納為3種；一種是生產背包、睡袋、帳篷等戶

外裝備起家的，如北京探路者；再者是直接拿下歐

美品牌經營權的，如南京諾詩蘭；為數最多的一類

是先從事代工再自創品牌的，如廣東極星、喜力高

等。

中國大陸的戶外市場在經濟力帶動下，內銷業

績一路長紅。幾個檯面上的本土品牌幾乎都是以倍

數計算成長率，2008年在北京奧運加持下，本土

品牌如雨後春筍般冒出來，據稱單這一年新登記的

品牌數就將近200家， 2009年雖逢全球景氣大衰

退，但市場買氣完全不受影響，高知名度品牌紛

紛從沿海一線大城往內地二線、三線城市擴張，全

年營收甚至以億(人民幣)計算，相較處於金融風暴

籠罩的歐美市場，中國大陸戶外市場的潛力不容小

覷。

戶外市場的成長潛力是先看經濟力，再看是否

有足夠的戶外活動空間和探險場地，最後是交通條

件。中國大陸天然資源豐富；高山、峻嶺、森林、

草原、沙漠、雪地、湖泊、海洋等多樣的地理風

貌，先天條件即有利於發展戶外市場。近年城市經

濟力大幅提升，歐美戶外品牌紛紛登陸，健康休閒

生活既可以彰顯成就又能舒緩競爭壓力，市場商機

因此逐漸擴大。而基礎建設增加、公共設施加強、

交通條件改善，戶外旅程便捷也是促成中國大陸戶

外市場蓬勃發展的重要因素。

根據統計，中國大陸戶外市場潛在的消費人口

已達數千萬，因為市場的消費位階非常整齊，從幾

千人民幣的高檔貨到幾十塊人民幣的廉價品都有市

場，所以本土品牌、代理品牌、國際品牌，無論大

小都可以找到生存空間，惟中國大陸的戶外市場畢

竟尚處於發展階段，目前絕大部分的消費者對戶外

活動的理解，仍侷限在專業的衝鋒(登山)、攀岩、

野營、滑雪等極限活動；而健行、徒步、自行車、

自助旅行及露營、野餐、垂釣等歐美最普遍的休閒

活動則尚未成氣候；其他需要特殊裝備如越野、溯

溪、探險、潛水、泛舟、衝浪等活動，因國情不同

是否會形成風氣還有待觀察。

現階段中國大陸的戶外市場可謂土洋混雜百家

爭鳴，從早期登陸的中等級歐美品牌，到現在持續

進駐的高檔品牌，以及本土剛冒出頭的強勢品牌和

不斷湧現的新品牌，莫不磨刀霍霍爭相逐鹿中原，

惟中國大陸的戶外市場雖然潛力無窮，但本土品牌

意欲更上層樓，所面臨的挑戰將更勝以往。尤其相

較於國際品牌動輒數十年或上百年歷史，中國大陸

的本土品牌資歷尚淺，且經營模式毫無前例可援，
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都是邊走邊學完全是在摸索中成長，現在冒出頭的

品牌如2009年順利上市的探路者，以及後勢看好

的思凱樂，其品牌規模雖然讓不少同業暗地羨慕，

但在消費市場中，強勢品牌的出現必有其主客觀因

素，而大者恆大也是市場不變的鐵律。因此，原已

冒出頭的品牌將更強勢，新投入戰局的品牌，唯有

嚴謹的市場定位和市場區隔才能吸引消費者，也才

有機會在百花齊放的中國大陸市場搶上一席之地。

台北紡織展主推戶外市場

戶外休閒市場因天候異常現象，原本被界定在

戶外市場專用的機能性登山裝、羽絨衣、防風外

套，逐漸被消費大眾當成日常穿著的選項，機能性

紡織品市場因此不斷擴大，商機甚至延伸到流行市

場，成為流行季節不可或缺的產品。

台北紡織展掌握了戶外市場的發展趨勢，以及

機能性紡織品的市場商機，從TITAS 2009開始擴大

舉辦採購商洽會，邀請全球知名的戶外品牌商與參

展商進行一對一密集式洽談，三天展期共舉辦440

場次，不但場場爆滿獲得參與廠商高度肯定，也讓

專程來台的品牌商頻頻稱道直說不虛此行。惟紡織

品採購季節分秋冬與春夏兩季，台北紡織展每年只

在10月舉辦，品牌商只能採購單季產品。為此，

TITAS 2010特別在今年增加兩場採購商洽會，以嘉

惠支持台北紡織展的參展廠商，並進一步協助掌握

市場商機。

2010台北紡織展(Taipei Innovative Textile 

Application Show, TITAS)將於10月13~15日在

台北世貿中心展覽一館A、D區隆重登場，預

計將有來自全球300家廠商參展，展出攤位數

超過500個。 

TITAS 2010除持續關注環保議題之外，

將強打戶外紡織品市場，增加採購商洽會的場

次，為協助業界瞭解展會規劃內容，紡拓會位

訂於3月26在台南、彰化，30日在台北舉辦說

明會，相關內容現場將有詳盡解說，台北紡織

展誠懇邀請所有紡織業先進共襄盛舉。

TITAS 2010 採購商洽會訊息


